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[新聞稿]                                             

 

                                                                  

 

二零二一年十一月二十五日 

 

信佳 2021/22年中期業績穩步增長 
多區域產能佈局助客戶分散供應鏈風險 

 

新一代全方位電子解決方案供應商及擁有寵物食品用品業務的信佳國際集團有限公司（「信佳」

或「集團」）今日公佈截至 2021年 9月 30日止六個月的中期業績。 

 

回顧期內，營業額較去年同期增加 10.7%至 1,003,300,000 港元（2020/21 年上半年：

906,000,000 港元），主要由於寵物培訓器材銷量持續上升。毛利增加 10.0%至 134,700,000

港元 （2020/21 年上半年：122,400,000 港元）。 毛利率為 13.4% （2020/21 年上半年：

13.5%）。股東應佔溢利為 29,100,000 港元（2020/21 年上半年：29,100,000 港元）。純利

率為 2.9%（2020/21 年上半年：3.2%）。每股基本盈利為 10.22 港仙（2020/21 年上半年：

10.25 港仙）。 

 

為與股東分享成果，董事會議決宣派中期股息每股 6.0港仙（2020/21 年上半年：中期股息每

股 6.0港仙）。 

 

信佳主席吳自豪博士表示：「回顧期內，COVID-19疫情隨著疫苗接種比例上升而逐步受控，

環球市場亦開始陸續出現復蘇跡象。然而，期內全球物料供應緊張加劇，國際海運週期大幅延

長和集裝箱艙位的嚴重緊缺干擾正常市場運作。儘管如此，信佳憑藉多元產品組合及卓越的產

品研發能力，得以繼續受惠於大眾『宅在家』需求。此外，我們在疫情下繼續完善越南生產據

點佈局，滿足不同客戶在後疫情時代下，冀分散供應鏈風險，對多區域產能及生產線的殷切需

求，使期內營業額錄得平穩增長。」 

 

業務回顧 

電子產品為集團的核心業務，在回顧期內繼續是收益主要來源。期內銷售額為 768,700,000

港元（2020/21 年上半年：722,600,000 港元），按年增加 6.4%，佔總銷售額 76.6%。 
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COVID-19令「宅在家」和在家工作變成新常態，大眾留家時間越來越長，衍生對各項家電的

龐大需求，熱潮到後疫情時期亦未有減退，帶動集團相關電子產品銷量穩步上升。其中專業音

響器材的需求在上個財政年度下半年創新高，熱情持續至本財政年度上半年，惟需求較高位回

落。值得注意的是，消費者越見重視專業音響器材的質素，集團已建立多元客戶組合，而專業

音響器材種類繁多，相信有關產品在未來仍會繼續受市場青睞。 

 

其他產品方面，大部份需求有所改善，此前積壓或取消的訂單亦陸續恢復，進一步推動集團的

電子產品業務保持平穩發展。 

 

儘管疫情無可避免擾亂了全球生產物料供應鏈及航運物流服務，幸而信佳一直與不同業務夥伴

保持緊密合作，加上一直積極開拓不同地區的供應商，大大減輕因原材料供應緊張造成的負面

影響。此外，集團於二零二零年年底開拓中國內地的訂單，充分善用東莞廠房產能。 

 

寵物業務於期內的銷售額為 234,600,000 港元（2020/21 年上半年：183,400,000 港元），按

年增加 27.9%，佔總銷售額 23.4%。銷售額增加乃由於在後疫情時代下，大眾已習慣於「宅

在家」的生活狀態，寵物主人便有更多時間與寵物相處，刺激寵物培訓器材銷量持續上升，帶

動相關訂單持續增加所致。 

 

寵物糧食方面，集團於去年年底在國內最大電商平台開售國產寵糧品牌「趣味日記」，銷量繼

續錄得理想增長。後疫情時期寵物主人已習慣網購，故集團繼續加強線上市場推廣及銷售，帶

動中國內地及香港的寵物糧食業務繼續錄得增長。 

 

展望 

疫情已徹底改變大眾的生活方式，一方面為「後疫情」時代帶來不少新商機，但外圍經濟亦同

時充斥著不少挑戰，包括國際海運受疫情持續影響而仍未完全恢復正常，及環球物料供應緊張

等。儘管如此，因集團已與大部分客戶建立長期夥伴關係，能在緊密溝通下協助客戶解決航運

問題，部份客戶選擇以空運出貨，而現時航運已有舒緩，集團期望不久將來航運業能加快重回

正常軌道。 

 

此外，在經歷過貿易戰和 COVID-19 等重大事件後，更多客戶意識到分散市場及減低供應鏈

風險的重要性，故對於合作夥伴是否擁有多區域產能佈局更為重視。集團早於二零一八年已採

取「中國加一」策略，於越南建立的高度自動化廠房，而越南北寧省桂武三工業區工業園內建

設超過三萬平方米的新廠房亦已於今年十月份正式投入運作，以滿足客戶對越南更具生產成本

效益的殷切需求。 

 

同時，為把握中國內循環政策帶來的機遇，集團自去年開始著力拓展國內市場，目前接單情況

穩定，未來將繼續善用東莞廠房的產能，拓展國內業務，以擴大客戶基礎和使市場分佈更均衡

健康，提升抗風險能力。集團將同步提升中國內地和越南兩地廠房的營運效率，並將兩地的生

產線靈活配合，相信將有助進一步鞏固成本效益，並更有效地分散地緣政治風險。 
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信佳執行董事兼首席科技總監吳民卓博士補充：「憑藉多元化業務發展策略、前瞻性的多區域

產能佈局，及強大的創新能力，我們有信心在面對客戶的需求轉變同時，業務亦能繼續保持穩

定地發展。未來，集團將繼續拓展國內外市場及客戶基礎，冀分散風險及提升成本效益，同時

亦會致力研發更多創新科技和產品，以助集團達致可持續增長，並為股東創造長遠價值。」 
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